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Empresas

CAP estudiara alianza
internacional y asegura que
seguira siendo chilena

Aprobd un aumento de capital por US$ 550 millones para desarrollar, principalmente, sus proyectos
de mineria de hierro. Ademas, 10% se destinara a planes de compensacion para el personal.

Luis Fromin

Tras afirmar que existen
interesados de Brasil, Estados
Unidos, Europa, Japon y Chi-
na por entrar a la propiedad
de CAP, el presidente de la
compaiiia, Roberto de Andra-
ca, indico que el directorio
analizara en los proximos
meses la formula para una
alianza con empresas que les
aseguren mercados o aporten
tecnologia. Eso si, descarto
que se vaya a vender el con-
trol de la firma.

“Estamos buscando cual
es la estrategia de alianza o
participacion en la sociedad
que mas le conviene a esta
compaiiia para darle seguri-
dad a los accionistas de que
seguiremos creciendo. Que-
remos ver lo que quieren
algunos, discutir con otros,
ver coOmo estan nuestros
desarrollos, qué ventajas hay
para la compaiiia. Veremos si
seran mejor las alianzas, con

13,2

millones de acciones
emitira CAP, loquele
permitira obtener
Tecursos por unos
USS 550 millones.

capital o las compras simul-
taneas unos con otros”,
expreso el presidente.

Las conversaciones con
las empresas interesadas
podrian durar entre seis
meses a un ano.

CAP efectu6 ayer una
junta extraordinaria de
accionistas, donde se aprobo
un aumento de capital por el
equivalente a US$ 550 millo-
nes (13.250.777 acciones, cuyo
valor lo determinara el direc-

5%

a 6% anual creceria
demanda de acero en
los préximos afios en
Chile. Un poco mas
bajo del 7% actual.

torio), lo que es parte de un
plan de inversion por US$
1.600 millones. Los dineros
seran empleados, principal-
mente, para el desarrollo del
plan de mineria de hierro de
la empresa. No obstante, el
10% de los recursos ira a un
programa de compensaciones
a empleados de la firma.

De Andraca también
comentd que “lo Gnico que
queriamos hacer es demos-
trarles a los posibles interesa-

Entel sube ganancia por negocio
movil y Chiletabacos baja utilidad

Verénica Moreno

Los clientes con contrato
crecen mas que los de prepa-
go en la industria chilena.
Asi lo reflejaron ayer las
cifras de uno de los mayores
actores del mercado, Entel.

La base de clientes post
pago creci6 un 30% en el pri-
mer semestre de este afio, en
relacion con igual periodo de
2007. Los clientes totales de
Entel PCS al 30 de junio
aumentaron un 10%, llegando
a los 5.822.283 suscriptores acti-
vos, lo que se traduce en una
participacion de mercado del
41% en el segmento de telefo-
nia movil.

Gracias a ello, la participa-
cion de los clientes de contrato
estan aumentando su peso en
la cartera total y saltaron des-
de 23,4% a 27,6%. Ello mejoro
los balances de la compania
controlada por los grupos Hur-
tado Vicunia y Matte.

“Los resultados de Entel se
vieron impulsados por el creci-
miento del negocio movil”,
sefial6 Felipe Ureta, gerente de
finanzas corporativas de Entel.

En el primer semestre,
Entel anot6é utilidades de
$ 73.325 millones (US$ 139
millones), 7% mas que en igual
periodo de 2007, cuando gand
$ 68.819 millones.

En el ambito de la red fija,
La telefonia local tuvo un alza
de 17%, a ventas de $ 21.697
millones y 191.838 lineas telef6-

Cuatros afios de alza
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USS 139 millones

Son las utilidades de Entel
durante el primer semestre,
La cifra es un 7% mds que
en igual perfodo de 2007.

5,8 millones
de clientes tiene
Entel PCS. E128%
tiene contrato.
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millones gano
Chiletabacos en el
primer semestre,
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nicas en operacion. Los servi-
cios de larga distancia, el
negocio tradicional de Entel a
principios de los 90, siguen
cayendo y representan solo el
6,2% de la facturacion.

Chiletabacos (CCT) tam-
bién dio a conocer sus resulta-
dos del primer semestre. Ven-
di6 mas cigarrillos, pero obtu-
Vo menos ingresos y gano
menos dinero. La compania
gano $ 21.581 millones, es decir,
4,6% menos que en el primer
semestre de 2007.

Los resultados operaciona-
les bajaron 11,9% y los ingresos
cayeron 5%. La empresa atri-
buyo la cifra al aumento del
IPC, el cual no ha sido traspa-
sado en su totalidad a los pre-
cios de venta.

dos, que no necesitamos
alianzas por falta de capital,
porque lo podemos obtener
facilmente en Chile. Estamos
buscando alianzas tecnolégi-
cas, de mercado, de otro tipo,
mas complejo y, sobre todo,
explicarles que no queremos
perder a CAP como compaiiia
chilena”, indico.

El empresario agregbd que
la compaiiia se ha convertido
en una empresa atractiva, tal
como esta sucediendo con
empresas siderdrgicas de
Per(1, Argentina o Brasil.
“Estan todos locos por noso-
tros”. Anadi6 que las compa-
fiias mas grandes del mundo
han conversado con CAP.

El plan de compensacion
dijo que es para todos
los trabajadores. “El directo-
rio podra dar opciones a
personas que considere
basicas en la compaiiia, en
cualquier nivel. Se podran
ejercer en los proximos cinco
anos”, sostuvo.
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Qué pasara con el precio del acero

En CAP prevén que los precios del acero se manten-
dran en los niveles actuales y que es probable que la
demanda en Chile, que muestra un crecimiento anual
de 7%, reduzca su nivel de expansion a 5% 6 6%.
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